Numéro de département :
( i 9 Nom de la structure :
I Q
Contact (Mail ou téléphone):

Qui sommes nous ? monquipong@gmail.com - 06 15 09 94 44

Responsable de I'action : Nombre d’habitants :

Juli Nombre de licenciés :
ulien 1172
CHOMETTON

Nombre de clubs (pour les CD) : 2 1 O Nombre de licenciés pour 1000 Habitants :

Nom de l'action :

179/1000

Pongistes amateurs vs p

Public cible : Objectif :

Grand public * pour nous en tant que passionnés :
prendre du plaisir et sSlamuser
utilement face a des pros
* pour Monqui Pong en tant que club :
continuer a développer notre image

Communication : Les tarifs d'engagements :
Les épisodes (version complétes,
extraits ou shorts) et teasers associés

ont été diffusés via nos différents
réseaux sociaux :

Ressources humaines et matérielles :




Citation de l'action :

Punchy, décalé, dynamique et sympaythique

Organisation générale (Nombre des matchs,formule sportive,
Horaires, Nombre de participants, Récompenses) :

"Pongistes amateurs VS Pongistes professionnels” est un projet de websérie
pongiste visant :

* a promouvoir notre discipline sur les réseaux sociaux d’'une maniere fun et
décalée, aupres d'un large public (differemment des communications
"Institutionnelles"”)

» a mettre en lumiére les richesses de ce notre et la diversité des profils gu'il peut
accueillir et réunir

Informations complémentaires :  Ses résultats et sa réussite :

- au niveau club : nous comptions 169
adhérents en 2022 lors du démarrage
du projet. En 2023 nous avons franchi
la barre des 200 adhérents et nous
devrions franchir celle des 250 dans
les prochains mois, ce qui

Les 3 points a retenir
1 Objectif 2 Public ciblé 3 Resultats

Promotion du TT via Tout le monde Augmentation des licenciés -
réseaux sociaux image dynamique et
moderne

Image ou photo de votre action :

© 2020 - MONQUI PONG

Merci de retouner cette fiche complétée a : bonnespratiques@fftt.email



	Fiche a remplir form.pdf
	Fiche a remplir 2.pdf

	Numero de departement: 69
	Nom du departement: MONQUI PONG
	Nombres de licenciés: 210
	Nombres de clubs: 
	Nombres d'habitants: 1 172
	Nombres de licenciés au 1000 Habitant: 179/1000
	Nom du président du comité: Julien CHOMETTON
	Nom de l'action: Pongistes amateurs vs professionnels
	Quel est le public ciblé: Grand public
	De quel organisation avez vous eu besoin: • pour nous en tant que passionnés : prendre du plaisir et s’amuser utilement face à des pros 
• pour Monqui Pong en tant que club : continuer à développer notre image dynamique et sympathique 
• pour le comité du Rhône et la ligue AURA (et la ligue Occitanie pour l'épisode avec les frères Lebrun) qui nous ont aidés à mettre en œuvre le projet : créer une dynamique de communication et fédérer les clubs autour du projet en les invitant à participer eux aussi à tour de rôle à ces différents défis (cf. les invités évoqués plus haut, qui représentent leur club et incarnent à chaque épisode une nouvelle dimension du ping amateur que l'on veut montrer à l'écran) 
• pour le tennis de table en tant que discipline : contribuer à son développement par le recours à un outil de communication fun, punchy et décalé visant à toucher un large public, notamment via des canaux de communication encore trop peu investis à nos yeux (ou investis de manière trop « lisse ») : Facebook, Youtube, Instagram, TikTok, Twich… Comment ? 
- en créant un trait d’union entre nos champions / championnes, que nous pensons enclin.e.s voire enthousiastes pour certain.e.s à jouer le jeu, et le monde du ping amateur qui s'identifient à travers nous, nos classements accessibles, nos gestuelles imparfaites, nos revêtements spéciaux mais aussi nos capacités à réaliser des choses surprenantes parfois ! Le football a la Coupe de France pour donner l’occasion aux amateurs de défier les professionnels, le Tennis de table gagnerait aussi à mettre en avant ce genre de rencontres qui, au-delà de la magie du moment, permettraient de mettre en exergue concrètement et de manière amusante l’écart de niveau entre les pongistes du dimanche que nous sommes et celles et ceux qui en font leur métier. 
- en mettant en avant dans ces vidéos l’universalité et la diversité du ping amateur : nous « castons » nos invités de sorte que soient mis en avant des « profils » très différents mais représentatifs de ce qu’ est le ping : un des sport où tout le monde a sa place et peut s’épanouir (voire performer), que l’on soit vieux un peu bedonnant, tout jeune et tout frêle, handicapé en fauteuil, homme ou femme, issu d’un milieu aisé ou populaire, blanc ou noir etc… 
- en « dépoussiérant » un peu la communication faite autour du ping pour impacter indirectement le nombre de licenciés dans notre discipline
	Quel communication avez vous fait pour votre evenement: Les épisodes (version complètes, extraits ou shorts) et teasers associés ont été diffusés via nos différents réseaux sociaux : 

► Youtube : https://www.youtube.com/monquipong
► Facebook : https://www.facebook.com/monquipong
► Instagram : https://www.instagram.com/monqui_pong
► TikTok : https://www.tiktok.com/@monquipong

► Le site web : https://www.monquipong.fr

Ces contenus ont été relayés par tennis2table.com (site web, forum, facebook et instagram), Pongistic, la ligue AURA de TT, le comité du Rhône de TT, et sur les comptes des joueurs professionnels concernés. La FFTT a également joué le jeu du relais de communication sur ses réseaux sociaux, ce que nous avons fortement apprécié. 
Le progrès (journal de la région lyonnaise) a réalisé un article sur ce projet au mis d’août 2023, à l'issue du tournage de l'épisode avec les frères Lebrun.  

Les gazettes locales (communes de St Germain au mont d'or, Curis au mont d'or et Quincieux) également, mais c'est plus anecdotique. 

Des albums photos de qualité des deux tournages 2023 ont été réalisés et publiés (nos réseaux sociaux + Pongistic pour l'épisode 5)

Un visuel a par ailleurs été crée pour un T-shirt "Qui me mettra la plus grosse branlée ?" commercialisé sur notre boutique en ligne depuis début octobre. 
	Quel ont etais les engagements des participants: 
	De quel ressource avez vous eu besoin: 
	Citation de l'évenement: Punchy, décalé, dynamique et sympaythique
	Organisation: 
	Objectif: Promotion du TT via réseaux sociaux
	LE public ciblé: Tout le monde
	Les resultat: Augmentation des licenciés - image dynamique et moderne
	Ses résultat et sa reussite: - au niveau club : nous comptions 169 adhérents en 2022 lors du démarrage du projet. En 2023 nous avons franchi la barre des 200 adhérents et nous devrions franchir celle des 250 dans les prochains mois, ce qui représenterait une progression de +50% de nos effectifs  en 2 ans. Si l'on ne peut pas lier cette évolution uniquement à notre websérie, il est indéniable qu'elle a joué un rôle sur notre attractivité. Nous pensons avoir aujourd'hui une notoriété auprès des pongistes égale à celle de certains clubs professionnels, alors que le club vient tout juste de fêter ses 10 années d'existence.  Partout où nous allons désormais (championnat par équipes, tournoi...) : tout le monde nous en parle avec des étoiles dans les yeux ! 

- au niveau réseaux sociaux : 

> l'épisode avec les loups d'Angers : 
   • 14k vues sur Youtube (épisode grand format) 
   • certains extraits à +10k vues sur Facebook
   • certains extraits à +5k vues sur Instagram
   • certains extraits à +9k vues sur TikTok

> l"épisode avec le clan Lebrun (après 15 jours de mise en ligne au moment où ce document est renseigné) : 

   • 2x30k vues sur Youtube  (épisode grand format en 2 parties)
   • certains extraits à +100k vues sur Facebook
   • certains extraits à +28k vues sur Instagram
   • certains extraits à +44k vues sur TikTok

Ce nombre de vues est à appréhender avec la durée (importante) et la dimension "quali" du contenu, pas spécialement conçu pour buzzer (il faudrait un autre format, une autre durée type, un autre concept pour cela, comme les vidéos de trick-shots de quelques secondes par exemple qui peuvent générer des millions de vues) mais plutôt pour passer des messages.

- au niveau FFTT / nombre de licenciés : impossible de chiffrer l'impact de ce projet sur le nombre de nouveaux licenciés, sur le nombre de loisirs passés à la compétition... nos espérons néanmoins avoir, à notre niveau, un réel impact sur l'image du tennis de table, sur la pratique du tennis de table en compétition et sur l'attractivité de notre sport que l'on montre dans son aspect le plus fun en mettant en avant sa dimension inclusive, sans oublier le côté impressionnant de la discipline bien sûr.
	Informations complementaires: "Pongistes amateurs VS Pongistes professionnels" est un projet de websérie pongiste visant : 
• à promouvoir notre discipline sur les réseaux sociaux d’une manière fun et décalée, auprès d’un large public (différemment des communications "institutionnelles")
• à mettre en lumière les richesses de ce notre et la diversité des profils qu’il peut accueillir et réunir
• à faire un trait d’union entre nos champions et le sport amateur (à l'instar de la coupe de France de Foot)
• à donner envie aux licenciés loisir de se mettre à la compétition
• à donner envie au grand public de s’y mettre (tout court)
• à mettre un coup de projecteur sur certain(e)s champion(ne)s, que l'on présente sous un jour plus décontracté et sympathique que celui sous lequel on a l'habitude de les voir, ainsi que sur des profils amateurs « cible »

Le principe en résumé : une équipe amateur, constituée de 3 membres récurrents et d'un.e invité.e, affronte une équipe de joueurs ou de joueuses professionnel.le.s à qui il est demandé de mettre aux amateurs la plus grosse "branlée" possible (ce qui permet de challenger les pros entre eux d'un épisode à l'autre, puisqu'il y a un record à battre)

Initié en 2022 avec l'aide financière de la ligue Auvergne-Rhône-Alpes, le projet a pris une autre dimension en 2023 avec 2 "gros" épisodes que nous avons pu organiser avec des têtes d'affiche internationales :
- les Loups d'Angers, doubles champions de France de Pro A en 2021 et 2022, que nous avons pu affronter avec Maxime Thomas (vice champion du monde de para-tennis de table en classe 4 et multi-médaillé paralympique) dans notre équipe
- le "clan Lebrun", parmi lesquels bien évidemment Alexis et Félix dont la planète sport parle de plus en plus. 
	Champs image: 
	Contact: monquipong@gmail.com - 06 15 09 94 44


