
Objectif recherchés - Public cible: 

Communication :
 interne – externe – supports utilisés (flyers – affichage – 
Panneaux municipaux – diffusion sur réseaux sociaux) 

Ressources humaines et 
matérielles : 
(bénévoles – éducateurs – autres personnes) (nombre de tables – balles 
– marqueurs – séparations - matériel pédagogique)

Numéro de département :

Nom de la structure :

Responsable de l'action : N° de telephone : Adresse e-mail :

Contact : 

Nom de l'action

(cycles scolaires – Animation accueils de loisir - animation 4/7 ans - Loisirs jeunes et/ou adultes – promotion grand public - Animation  Ping 
VR,  Ping en extérieur, Dark Ping, Ultimate etc… – Compétition loisir – Formation des jeunes (école TT – Accès aux responsabilités des 
ados …) – Actions associatives (tournois internes – Lotos – forum association – Vide-greniers – Téléthon – animations municipales) – 

Actions spécifiques féminines ou mixité – Partenariat – Animation d’entreprise – Animation sport santé – Accueil de personnes en situation 
de handicap



Descriptif précis de l'action :
l’organisation générale - les différentes étapes – Les temps forts etc…

Timing de l'action :
Date - heure de début heure de fin - Périodicité éventuelle

Les résultats obtenus :
Bénéfice pour le club en regard des objectifs annoncés : gain en licenciés, gain financier, gain de notoriété / promotion, 
fidélisation des licenciés, cohésion des bénévoles, nombre de participants etc…

Coût de l'action pour le 
club : 
Tarif pour les participants ou gratuité – aide financière éventuelle 
(collectivités – partenaires)

Merci de retouner cette fiche compléter à :  bonnespratiques@fftt.org

Image ou photo de votre action : 


	Fiche a remplir form.pdf
	Fiche a remplir 2.pdf

	Numero de departement: 49
	Nom du departement: Réveil Vernantais TT 
	Nom de l'action: Reportages sur les plateformes des journées de championnat et les divers évènements du club
	Quel communication avez vous fait pour votre evenement: - Communication majoritairement externe, diffusion sur le site et les réseaux sociaux (Facebook, Instagram) 
- exemple d'un reportage d'une rencontre de championnat en illustration ci-dessous.

	De quel ressource avez vous eu besoin: Bénévoles chargés de communication dans le club.
	Organisation: Tout au long de l'année.
	Ses résultat et sa reussite: Aucun coût particulier, si ce n'est le temps que les chargés de communication y passent.
	Champs image: 
	Nom de la personne a contacter: LE CLEI Loïck
	N° de telephone: 06.25.76.31.27
	Adresse mail: maya79@neuf.fr
	Obejctifs recherchés et public cible: Attirer de nouveaux joueurs qui pourraient être séduits par notre ambiance de club ou nos performances sportives.
Créer un intérêt particulier au site ou à la page Facebook du club en postant régulièrement du contenu.
	Descriptif précis de l'action: Chaque journée de Championnat est couverte de différentes façons : 
 - des storys Instagram avant les matchs pour attirer des spectateurs et les informer des matchs à venir sur le week-end, 
- des reportages sur le site du club ainsi que sur le compte facebook revenant sur tous les points importants de chaque rencontre : descriptif global de la rencontre, points notables s'il y a et résultats individuels de chaque joueur. 
- Le tout est archivé et consultable ultérieurement, même des mois voire années après.
Communication également sur les comptes Facebook et Instagram des évènements et manifestations du club au cours de l'année (tournois, open, repas etc...) 
	Les résultats de l'actions: Gain en popularité et notoriété du club, gain de licenciés attirés par l'ambiance et les performances qui se dégagent via les différents posts et reportages.
Gain indirect donc de finances aussi, via les nouvelles licences.


